ie Digitalisierung veréndert das Le-

ben in jeder Branche grundlegend.

Die Zeiten von Telefon und Fax

sind fast voriiber, das Internet ist
nun auch fiir die Bestellung von Stahl, Alumi-
nium und Blech das Instrument der Stunde.
Moderne Technologien und Assistenzsys-
teme sind im Bereich der hochqualitativen
Stahlerzeugung und der Weiterverarbeitung
zu halb fertigen oder fertigen Produkten
schon heute nicht mehr wegzudenken. Die
damit verbundene Oplimierung der Wert-
schopfungskette schafft nicht nur kosten-
scitig Vorteile, sondern bietet auch enormes
Potenzial in puncto Qualititssteigerung und
kontinuierlicher Produktentwicklung. ,,Um-
fassende Digitalisierung ist eine zentrale
Voraussctzung, um unsere 'l'echnologiefiih-
rerschaft in globalen Zukunftsmarkten wei-
ter voranzutreiben. Auch in puncto Arbeits-
sicherheit ergeben sich durch den Einsatz
von smarten Industrie-4.0-Losungen erheb-
liche Optimierungsmoglichkeiten, z. B. wird
korperliche Schwerarbeit zunehmend von
Maschinen erledigt. Die Mitarbeiter werden
damit keinesfalls obsolct. Sic bedienen aller-
dings immer weniger einzelne Maschinen,
sondern steuern immer komplexere Prozesse
und analysieren digital erfasste Produktions-
daten. Entsprechende Qualifizierungsmaf-
nahmen werden damit immer wichtiger®, ist
Dr. Wolfgang Eder, Vorstandsvorsitzender
der voestalpine AG, iiberzeugt.

Auch Harald Greger vom AFI sieht die
Digitalisierung der Metallbranche als unauf-
haltbar, jedoch besteht auch grofes Aufhol-
potenzial in diesem Bereich: ,Mit der ver-
stiarkten Verwendung von BIM — Building
Information Modeling steht der Bausektor
vor einem Paradigmenwechsel. Fiir den Me-
tallbau gilt es nun, den richtigen Zeitpunkt zu
erkennen, an dem die ersten digitalen Irrldau-
fe im Baubereich abgeschlossen sind. Dann
allerdings heiBt es rasch aufspringen, denn
der digitale Zug wird nicht lange warten. Ne-
ben stédndigem Beobachten der Entwicklung
ist also Feingefiihl angesagt, um die richtige
und unternehmensabhéngig stimmige Ent-
scheidung zum Einstieg zu treffen.”
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Der Weg

ist das
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Kunden treiben Digitalisierung voran
Die Digitalisierung des Stahlhandels steht
erst am Beginn einer dynamischen Entwick-
lung", sagt auch Dr. Heinz-Jiirgen Biichner.
Die treibende Kraft sieht der Managing Di-
rector der IKB (Deutsche Industriebank) in
Frankfurt im Kunden. ,,Genauso wie in an-
deren Handelssegmenten diirften auch hier
letztendlich die Kunden diejenigen sein, die
den Trend zur Digitalisierung vorantreiben.“

Europaweit erfolgt mehr als ein Drittel
des Stahlabsatzes iiber den Direktvertrieb
vom Stahlwerk zum Kunden. Vor allem
GroBabnehmer der Autoindustrie beziehen

Ziel

Stahl iiber langer laufende Kontrakte direkt
ab Werk. Weitere 37 % werden tiiber Stahl-
Service-Center vertrieben. Diese auf Dienst-
leistungen und Anarbeitung spezialisierten
Betriebe stehen zwischen dem klassischen
Werkstoffhandel und dem produzierenden
Gewerbe — hiufig als Dienstleistungssparte
von Stahlhédndlern, die durch Anarbeitung,
also mil Walzen, Sigen, Bohren, Schweiflen,
Gewindeschneiden, Biegen oder Veredeln
von Stahl und Aluminium ihre Wertschop-
fungskette verlangern. Was bescheiden
LJAnarbeiten genannt wird, reicht bis hin
zur Fertigung komplexer Bauteile fiir Auto-

industrie, Bau und Maschinenbau.

MARCUS OBERHOFER

»Der Marketplace Amazon ist
sicher ein grofies Vorbild. Wir

Bediirfnisse abzudecken.”

GESCHAFTSFUHRER KLOECKNER METALS AUSTRIA

verfolgen eine dhnliche Entwick-
lung, wollen ebenfalls den Kunden
Zusatzprodukte anbieten, um alle

Klockner auf Visionssuche

Gisbert Riihl, der CEO des Duis-
burger Stahlhéndlers Klockner &
Co, war einer der Ersten, der sich
dieser Herausforderung stellen
wollte. Er hat seine Vision von der
Digitalisierung der Metall- und
Stahlbranche zuerst nach Silicon
Valley getragen, sie dort vom gro-
Ben Erfahrungsschatz der High-
techszene anreichern lassen und ist
damit zuriick nach Berlin, um dort
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